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中央宣传部、中央网信办、商务部、文化和旅游部、中国人

民银行、金融监管总局、广电总局、体育总局、中央广电总

台、中国民航局、中国国家铁路集团有限公司，各省、自治

区、直辖市及计划单列市、新疆生产建设兵团党委宣传部门，

网信、商务、文化和旅游、广播电视、体育主管部门，中国

人民银行上海总部，各省、自治区、直辖市及计划单列市分

行，金融监管总局各监管局，民航各地区管理局，各铁路局

集团公司：

为贯彻落实党的二十届四中全会和中央经济工作会议

精神，按照国务院部署，繁荣节日市场，激发消费活力，更

好满足人民美好生活需要，商务部会同有关部门研究制定了

《2026“乐购新春”春节特别活动方案》，现予以印发。请各

地区各部门提高政治站位，加强组织领导，健全工作机制，

强化协同联动，确保活动取得实效；加强节日市场监测，综

合利用大数据等各种手段，多维度分析评价活动成效，全方

位反映春节消费市场情况；统筹发展和安全，严格落实安全

生产各项要求，确保各项活动安全有序开展。

商务部

中央宣传部

文化和旅游部
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中国人民银行

金融监管总局

广电总局

体育总局

中国民航局

中国国家铁路集团有限公司

2026年 1月 23日
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2026“乐购新春”春节特别活动方案

2026年春节将迎来 9天假期，为繁荣节日市场、丰富群

众文化生活、激发假期消费活力，打造全域联动、全民乐享

的春节消费盛宴，结合农历马年文化内涵与春节消费特点，

制定本方案。

一、工作思路

贯彻落实党中央、国务院关于扩大内需、提振消费系列

决策部署，深入实施提振消费专项行动，打造“购在中国”品

牌，坚持政府引导、市场主导、全民参与，紧扣年俗文化、

家庭团圆、购物出行等核心需求，聚焦首发经济、数字消费、

绿色消费、智能消费、健康消费、入境消费等领域，通过商

旅文体健融合、线上线下联动，组织开展内容丰富多彩、群

众喜闻乐见的春节促消费活动，扩大优质商品和服务供给，

丰富多元化消费场景，激发实体商业活力，更好满足人民美

好生活需要。

二、活动时间

2026年 2月 15—23日（春节 9天假期）

三、活动标识

设计活动统一标识（附后）。各部门、各地方政府及相
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关部门，以及参与活动的商协会、金融机构、经营主体主办

的活动，宣传物料统一使用活动标识。相关单位和经营主体

推出的各种红包、积分、代金券、福利券等，统一冠活动名

称，标注活动标识。

四、活动内容

（一）好吃·马上尝鲜品年味。结合开展中华美食荟、老

字号嘉年华活动，组织餐饮名店、老字号餐饮企业、地方特

色小吃等，推出年夜饭套餐、新春团圆宴，推出美食增值服

务，如现场表演、免费小吃、幸运抽奖等。鼓励各地发布美

食地图，结合本地实际在步行街、公园、社区等设置年味美

食市集，举办美食大赛、厨艺比拼、晒晒我家的团圆饭等活

动，结合各类美食活动推广节日热销商品，吸引更多群众一

起“寻味中国年”。

（二）好住·龙马安居享团圆。联动家居卖场、家电品牌、

家装企业，推出“新春焕新家”惠民促销。组织连锁酒店、精

品民宿、度假村等，开展“新春好好住”主题活动，推出连住

优惠、家庭套房礼包、新春迎客礼、错峰住宿券等优惠措施。

（三）好行·马踏春风步锦程。民航、铁路部门增加运力，

优化空铁联运产品。鼓励航空公司开展机票抽奖、提供春节

特供飞机餐，联合机场丰富航文旅产品供给，优化特殊需求

旅客服务。铁路部门提升节日运输供给能力，加大非紧张时
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段和运输方向车票优惠力度，扩大“静音车厢”实施范围，推

行行李取送、雪具随行等便利措施。鼓励各地指导加油站设

置“新春补给站”，提供热水、应急药品等便民服务。

（四）好游·一马纵览好山河。开展全国春节文化和旅游

消费月活动，结合冬季和春节特点，推出应季应景的特色文

旅活动及消费惠民措施。支持各地举办庙会、灯会、非遗展

演、文博展览、冰雪嘉年华等活动。开展“跟着电影去旅游”“跟

着电影赏非遗”“跟着非遗去旅行”活动。铁路部门组织开行特

色旅游专列。支持文旅领域经营主体推出优惠早鸟票等，引

导消费者错峰出游。

（五）好购·马不停蹄送好礼。组织百街千圈、千集万店

开展“好礼享不停”活动，指导重点商圈（步行街）、品牌门

店、离境退税商店等线下实体备足优质货源，联动开展惠民

促销。鼓励商场、步行街、夜间文旅消费集聚区、社区公园

等开辟市集专区，举办年货展销。开展非遗年货购物月、网

上年货节、外贸优品中华行，甄选国货潮品、国际精品、外

贸优品，让全球好物成为中国年货。支持县域地区举办年货

大集，组织土特产品进商圈、进景区、进社区。鼓励商场、

超市、快递、农批农贸市场等合理安排营业时间。

（六）好玩·戏马游龙闹新春。鼓励各地推出春节档观影

优惠，开展“跟着电影品美食”等新春福利活动。鼓励文艺院
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团开展精品剧目春节特别展演。倡导文艺工作者结合返乡探

亲、外出旅行，在公园、社区、乡村开展公益演出、书春送

福等文化惠民活动。举办全民健身大拜年活动，开展丰富多

样的群众体育赛事和活动。鼓励热门博物馆、美术馆等文博

场馆在春节期间适当延长开放时间、扩大接待规模，支持符

合条件的公共体育场馆因地制宜免费或低收费开放。

五、支持措施

（一）开展有奖发票。指导有奖发票试点城市精心设计

方案，在春节期间加大奖金投放力度，让消费者通过消费赢

彩头、添喜气、得实惠。鼓励其他地区整合各方资源，因地

制宜组织开展购物抽奖、消费补贴、消费返券等活动，吸引

消费者广泛参与。

（二）加力以旧换新。鼓励各地增加春节期间消费品以

旧换新补贴数量，加大线下实体零售支持力度，动员企业春

节期间持续开展汽车、家电、数码和智能产品相关展销活动，

引导企业打造智能终端等产品体验专区，对到店体验消费者

给予更多优惠，加大政策解读和线下体验式消费宣传力度，

营造浓厚换新氛围。

（三）加大金融支持。鼓励金融机构与重点商户合作，

策划春节专属活动，推出消费红包、消费立减等优惠，扩大

活动覆盖面。结合地方促消费活动，推出支付满减、积分抵
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现等优惠措施，鼓励使用数字人民币智能合约消费红包。充

分满足小额现金需求，加强手机红包技术保障。金融机构保

障适量网点开门营业，满足群众金融服务需求。

（四）支持跨界融合。鼓励各地发动餐饮住宿、文旅景

区、戏剧演出、艺术展览、体育赛事、交通出行等各领域商

家企业，联合推出“乐购新春票根福利”，如酒店住宿获赠景

区门票、餐厅用餐获赠观影抵扣、观看演出获赠打车优惠券

等，串联春节典型消费场景。发挥平台企业线上引流作用，

鼓励消费者“线上预定，线下体验”，促进线上线下均衡发展。

（五）便利入境消费。鼓励各地发布多语种春节民俗地

图，引导国际旅客参与感受中国非遗、民俗活动。根据市场

需求，在国际航线上增加运力投入，提供入境游“民航+文旅”

组合产品。聚焦重点场景，持续完善银行卡、移动支付、现

金服务等支付环境，便利入境游客支付。
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附件

2026“乐购新春”春节特别活动标识


